 【品牌X創新行銷】國際品牌行銷整合規劃

※課程簡介：
台灣企業在產品製造與開發具有優勢，但不論從微型企業、小型企業至中大型企業，在本土市場或國際市場行銷，就敗下陣來，主因就在於不善於品牌行銷。還有將產品推廣給市場顧客，慣於使用傳統效果低的無創意手法，且忽視品牌包裝或品牌空間陳列的重要。
本課程從國際潮流目前最重視的顧客購買消費心理學，教您的企業如何以更有效果、更低成本、更縮短時間的品牌創新行銷技巧。

· [image: ]指導單位：
· [image: ]主辦單位：      景文科技大學研究發展處創新育成中心
· 適合對象：未來想創業者、對本課程有興趣之新創企業主。
· 課程日期：105年04月08日(星期五)
· 報到時間：AM09:30-AM10:00
· 上課時間：AM10:00至PM16:50
· 報名期限：即日起至105年04月06日止。
· 課程費用：全程免費。
· 報名方式：1.E-mail: ic@just.edu.tw  莊小姐。
[bookmark: _GoBack]          2.線上報名: http://goo.gl/forms/8Cd0xc6gx8
· 聯絡窗口：02-8212-3202   莊小姐。　 
· 名    額：名額限35人，請盡速報名。
· 上課地點：景文科技大學創新育成大樓2樓
          新北市新店區安忠路99-1號2樓

· 課程內容：
	時　　間
	主題
	主題項目

	AM09:30
	報到時間

	AM10:00~PM12:00
	品牌行銷的基礎關鍵
	(1) 品牌行銷有效果的基本要件
1.你的品牌缺少什麼？
  「VI」「MI」「SI」
2.品牌獨特點是什麼？
      「品牌定位」
(2) 產品線發展與品牌延伸策略
1. 新產品怎麼品牌命名？
2. 品牌命名與通路區隔
3. 品牌發展與通路衝突

	PM12:00-PM13:00
	中午休息時間

	PM13:00-PM16:50
	品牌行銷與4P策略
	(1) 品牌包裝設計心理學
(2) 品牌通路展示空間心理學
(3) 品牌產品定價心理學

	
	品牌購買心理學
	(1) 從顧客購買動機推廣品牌才有效
(2) 購買動機公式拆解法
(3) 提高品牌預期價值的行銷法
(4) 顧客購買成本變低的錯覺行銷法

	
	品牌行銷案例解析
	15個品牌行銷與推廣成功案例解析

	PM16:50
	課程結束~歸赴~



· 師資簡介：
· 王牌講師 　葉力天 顧問[知名企業行銷經營培訓] 
工研院生物科技研發中心
友華生技
外商羅氏ROCHE大藥廠
台糖生技
寶齡富錦生技 
經濟部創意設計中心 
燦坤3C 
金車集團 
台北捷運公司 
統一企業集團 
[學歷及資歷背景] 
政治大學企業管理畢業
      MBA企業管理研究所碩士 
      曾任多家企業市場行銷及經營管理顧問 
      生物科技公司行銷主管 
      電信集團高階行銷主管 
      經濟研究院企管行銷研究員 
      中購科技公司高階行銷主管 
      媒體集團整合行銷部高階主管 
      工商研究院助理副教授 
      成功大學推廣教育中心講師
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